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Romainia, repetenti in a-si promova atractiile turistice

-declarafie politicd —

Pe cét de constienti sunt roménii de avantajele pe care fara noastrd le are din punct de vedere
turistic, pe atdt de putine intreprind autoritatile pentru a le face cunoscute in plan international.

Romaénia nu duce lipsa de peisaje care sé-i taie rdsuflarea sau de oameni primitori, ci de programe
coerente de promovare §i de oameni profesionisti care s le pund in aplicare.

Peste 2.2 milioane de turisti strdini au intrat In Romania, in primele 9 luni ale anului 2018. Insa,
cet mai multi dintre ei nu au ajuns in tara noastra nici pentru munti si paduri si nici pentru mare
sau delta. Peste jumétate dintre striinii care au intrat in Roménia in intervalul ianuarie — septembrie
2018 au venit pentru a practica o forma de turism de busiess.

Altfel spus, mai bine de 1 din 2 striini ajunsi iIn Roménia nu au venit datoritd castelelor i satelor
uimitor conservate, ci pentru conferinte, seminarii si expozitii in interes de serviciu.

O pondere atit de mare a turismului de business demonstreaza, pe de-o parte, cd mediul privat
continud sé genereze plus valoare si si mentind o stare de efervescentd in piata. Pe de altd parte,
demonstreaza cat de putin performant stim sa ne promovam atractiile turistice.

Orice specialist in marketing ne va spune ci nu este de ajuns si ai un produs bun, ¢i mai trebuie s3
stii si cum s#-] promovezi. Ori, la capitolul promovare, Roménia nu reuseste s obtina note de
trecere.

Tara noastré resimte o lipsd acuta a unui brand de tard, capabil si genereze emotii, pe care si le
converteascd mai apoi in bilete de avion, rezervéri la hotel si activitafi turistice pe care strainii si
{ie dornici s3-si cheltuie banii.

Celebra frunzi a Elenei Udrea a costat 850.000 euro pentru a fi realizati si 75 milioane euro pentru
a.fi promovata. Astizi, 9 ani mai tirziu, existd un singur romén care si poatd spune ¢3 avem un
brand de tard cu care sa se identifice §i care si atraga turistii strdini?

Plecdnd de la aceasti realitate, este clar ¢ci Roménia are nevoie de un restart din punct de vedere
turistic. Insd acest restart nu se poate realiza exclusiv din birourile de la Parlament sau din Palatul
Victoria. Decidentil politici trebuie si se deschidd catre socictatea civild, cétre ONG-uri, cétre
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asociafiile patronale si profesionigtii din industrie. $i abia mai apoi putem vorbi coerent despre un
brand de tard care sd serveascd intereselor tuturor roménilor, nu doar ale celor aflati vremelnic pe
un scaun de parlamentar sau ministru.
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